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Einhergehend mit dem hohen
Auftragsbestand und der
anhaltend hohen Nachfrage
nach Freizeitfahrzeugen baut
Knaus Tabbert auch ihre
Personalkapazitaten kontinu-
ierlich aus. Um mehrals 5 %
ist der Mitarbeiterstand von
Knaus Tabbert seit Jahres-
beginn 2023 gestiegen — mehr
als 13 % betrug das Plus im
Vergleich zum Stand Ende
September 2022.

+187,8 %

Ungeachtet deutlicher
Anstiege im Material- und
Personalaufwand konnte
Knaus Tabbert ihr EBITDA

in den ersten drei Quartalen
2023 gegeniiber dem Vorjahr
auf EUR 88,6 Mio. nahezu
verdreifachen. Solide Basis
daftir: ein um 54,7 % hoherer
Umsatz von EUR 1.073,5 Mio.

PLATZ-
WUNDER

DER NEUE CARALIFE

Bei der Gestaltung des neuen Camper
Van von WEINSBERG lieB sich das
Unternehmen von erfahrenen und
ambitionierten Bastlern und Camping-
Enthusiasten inspirieren. Social Media
waren die wichtigsten Quellen dabei.
Das Ergebnis: ein Fahrzeug, das auf
kleinstem Raum GroRes in Sachen
Komfort, Effizienz und Gemiitlichkeit
zu bieten hat.

24.546

EINHEITEN IM AUFTRAGSBESTAND

Allein im dritten Quartal 2023 konnte der Konzern
7.881 Neubestellungen verbuchen, 19.064 waren es
in den ersten neun Monaten des Geschéftsjahres.
Der hohe Auftragsbestand reprasentiert den beacht-
lichen Wert von EUR 1,2 Mrd. Auch weiterhin bleibt
die Nachfrage nach Freizeitfahrzeugen von Knaus
Tabbert auf hohem Niveau.

NEUE MODELLE FUR 2024

Mit dem KNAUS YASEO, den WEINSBERG X-Cursion CUV und X-Cursion Van sowie dem CaraLife
hat Knaus Tabbert mehrere attraktive neue Modelle fiir das Modelljahr 2024 vorgestellt, die mit
innovativen Features von sich reden machen. Nicht zuletzt diesen Neuheiten war es zu verdanken,
dass der Caravan Salon 2023 wieder ein voller Erfolg fiir die Gruppe war.
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SEHR GEEHRTE LESERINNEN & LESER,
LIEBE CAMPINGFREUNDE!

Anfang November durften wir unsere
durchaus beeindruckenden Ergeb-
nisse fiir das dritte Quartal 2023
prasentieren. Der Umsatz der Knaus
Tabbert Gruppe im Zeitraum Juli bis
September stieg in diesem Jahr auf
319 Millionen Euro.

+WIR SIND UNSEREM
SOLIDEN, GESUNDEN
UND NACHHALTIGEN
WACHSTUMSKURS TREU
GEBLIEBEN UND HABEN
GELIEFERT."

Dies entspricht einer Steigerung von
rund 30 Prozent gegeniiber dem
Vergleichsquartal des Vorjahres.
Besonders erfreulich entwickelte sich
unser EBITDA: Es verzeichnete einen
Anstieg auf 19 Millionen Euro und
hat sich damit nahezu verdreifacht.
In Summe erzielten wir in den ersten
neun Monaten 2023 einen Umsatz
von 1,1 Milliarden Euro bei einem
EBITDA von 89 Millionen Euro. Diese
starke Performance ist das Ergebnis
kontinuierlicher Investitionen in Inno-
vation und einer klaren strategischen
Ausrichtung. Mit anderen Worten: Wir
sind unserem soliden, gesunden und
nachhaltigen Wachstumskurs treu
geblieben und haben geliefert.

WOLFGANG SPECK, CEO

Neben der Prasentation der Quar-
talsergebnisse markiert der Herbst
traditionell die Zeit der Messen und
den Start in das vor uns liegende
Modelljahr. Der Caravan Salon 2023,
die grote Messe ihrer Art, war ein
voller Erfolg fiir uns. Als gro3ter
Aussteller waren wir in Diisseldorf
auch heuer wieder mit vielen Inno-
vationen prasent. Auf beson-
deres Interesse stiel dabei
der neue Caralife von
WEINSBERG. Bei der
Entwicklung dieses
Camper Vans lieBen
wir uns bewusst von
der Social-Media-
Community inspi-
rieren. Unter dem
Hashtag #vanlife

WOLFGANG
SPECK,
CEO

fanden wir ein geradezu unerschopf-
liches Pool an Anregungen und
Inspirationen. Die Innovationkraft der
Crowd kombinierten wir mit unserem
Know-how und entwickelten mit dem
CaralLife einen kompakten Camper
Van, der in Sachen Komfort kaum
Wiinsche offenldsst. Kompaktes
Design steht auch beim WEINSBERG
X-Cursion CUV im Fokus. Auf dem
wendigen Chassis eines VW Bully
entfaltet er volle Campinggréf3e.

Einen bedeutenden Schritt in
Richtung Zukunft prdsentierten wir in
Diisseldorf mit dem KNAUS YASEO.
Der eigens fiir Zugfahrzeuge mit
Elektroantrieb konzipierte Caravan
bringt nicht nur weniger Gewicht
auf die Waage und geringeren Luft-
widerstand auf die Stra8e. Er nutzt
die Batterie des Zugfahrzeugs als
Energiequelle, sodass sein Ausbau
mit haushaltiiblicher 220-Volt-Infra-
struktur — und damit véllig gasfrei —
erfolgen kann.

Entgegen vielfach gedulerten
Zweifeln hat der Caravan Salon auch
verdeutlicht, dass sich der Markt fiir
Freizeitmobile nach der Pandemie
dynamisch weiterentwickelt. Unter
den 254.000 Besuchern der Messe
befand sich gut ein Drittel Erstbesu-
cher. Bestatigt wird die anhaltend
positive Marktentwicklung auch
durch die auf der Messe erzielten
Umsiétze, die sich einmal mehr auf
dem hohen Niveau der Vorjahre
bewegten. Das Interesse an unserer
Branche besteht also weiterhin.

Mit einer Neuauflage unserer 2021
erstmals lancierten Marketingkam-
pagne ,Open Dealer Days"“ gelang
es uns 2023 zudem, die Bekanntheit
unserer Marken bei einer jlingeren

Zielgruppe weiter zu stérken. In
Deutschland, Osterreich und der
Schweiz verzeichneten wir infolge der
Kampagne eine Steigerung der Such-
anfragen nach Handlern um rund 70
Prozent, die Impressions auf Social-
Media-Anzeigen erhohten sich um
rund 46 Prozent, und die Reichweite
unserer TV-Spots stieg auf

170 Millionen Views.

Der Auftragsbestand der Knaus
Tabbert Gruppe liegt weiterhin bei
tber einer Milliarde Euro, das gibt uns
Planungssicherheit bis weit in die
zweite Halfte des Geschéftsjahres
2024. Verbessert haben sich, wenn
auch noch nicht auf das Niveau der
Zeit vor COVID, unterdessen auch

die Lieferzeiten. Diese Entwicklung
verdanken wir nicht zuletzt unserer
neuen Vielfalt an Fahrgestell-
varianten. Sie hat die Versorgungssi-
cherheit in den letzten zwolf Monaten
erheblich verbessert.

Mittel- und langfristig diirfte der
demografische Wandel weiteres
Wachstumspotenzial fiir uns bereit-
halten. Dies belegte im August 2023
eine Studie des Marktforschungs-
instituts GfK Consumer Life: Cara-
vaning steht fiir Selbstbestimmtheit,
Naturverbundenheit und Flexibilitat
- Werte, die heute mehr denn je alle
Alters- und Zielgruppen ansprechen.

Vor diesem Hintergrund blicken wir
sehr positiv in die Zukunft. Und nun
freuen Sie sich mit mir auf interes-
sante Einblicke in die Welt von Knaus
Tabbert! Bleiben Sie uns gewogen,

als Leser, als Camper, als Freund oder
Mitarbeiter des Unternehmens.

lhr Wolfgang Speck
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KREATIV, INNOVATIYV,

ATTRAKTIV

DIE NEUEN MODELLE FUR 2024
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HIGHLIGHTS

+ Multifunktionales
Raumkonzept

+ Optimiert fiir Elektroautos
und kleinere Zugfahrzeuge

+ Autarke Stromversor-
gung bei bidirektionaler
Lademdglichkeit des
Zugfahrzeugs

+ Variable M6belmodule

+ GroRziigige Lade- und

Stauraumldsungen
+ Vollelektrischer, gasfreier
Ausbau

YASEO

DIE ZUKUNFT BEGINNT JETZT

Mit dem neuen Modell YASEO macht
KNAUS einen wichtigen Schritt in
Richtung Energiezukunft. Denn der
Caravan ist auf den Einsatz mit elek-
trisch betriebenen Zugfahrzeugen
ausgelegt. Im Zentrum des Konzepts
steht die intelligente Kombination
aus Ultraleichtbau und Raumeffi-
zienz. So bietet der Wohnwagen

auf lediglich 4,3 Metern Lange und
mit einem Gewicht von etwas mehr
als 900 Kilogramm ebenso hohen
Komfort wie vergleichbare Modelle
mit 6 Metern Lange. StandardmaRig
ist sein Layout fiir drei Personen
ausgerichtet. Optional kann es
jedoch um zwei weitere Schlaf-
platze erweitert werden. Der Yaseo
richtet sich damit in erster Linie

an junge Familien und Paare. Die
modulare Ausstattung des YASEO
ermoglicht es ihnen, individuelle
Vorstellungen von einem gelungenen
Campingurlaub voll und ganz zu
verwirklichen.

X-CURSION CuV

KOMPAKT UND GROSS ZUGLEICH

Wie sich auf dem Chassis eines VW Bully
volle CampinggroRe entfaltet, demonstriert
WEINSBERG beim neuen X-Cursion CUV. Der

F Camper Van verspricht mit seinen kompakten
HIGHLIGHTS ; Abmessungen vollen Fahrspald und Alltags-
tauglichkeit ebenso wie kompromissloses
Campingvergniigen. Innen ist das Fahrzeug
wandelbar und gerdumig. Bis zu vier
Personen kénnen im X-Cursion CUV bequem
reisen und entspannen. Besondere Highlights
sind sein vollwertiges Bad und eine Kiiche,
die keine Wiinsche offenlasst.

+ Fahrspal und Alltagstaug-
lichkeit durch kompakte Malle

+ 2,17 Meter Stehhohe dank inno-
vativem Hubdach-Konzept

+ Vollwertige Kiiche

+ Bad mit Dusche und Toilette

+ Zwei variable Grundrisslosungen

CARALOFT UND
CARASUITE FORD

ZWEI GROSSZUGIGE ALLROUNDER

Die Erfolgsmodelle CaraLoft und CaraSuite
sind ab 2024 in vier bzw. zwei zusatzlichen
Grundrissvarianten erhaltlich. Unverandert
bleiben das elegante Design und der auler-
gewohnliche Wohn- und Fahrkomfort der
beiden Reisemobile auf Ford-Chassis. Damit
bietet WEINSBERG ihren Kunden noch mehr
Auswahl und die Erfillung nahezu aller indivi-

duellen Bediirfnisse.
HIGHLIGHTS

+ Cleanes Interieurdesign von
WEINSBERG
Bis zu 155 PS mit Schalt-
oder Automatikgetriebe

+ GrofRziigige Badldsungen

+ Durchdachte Verstaumog-
lichkeiten im Cockpit

+ Innovatives Sitzbankkon-
zept mit mehr Sitztiefe

+ Optionale Rahmenfenster
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STARKE PERFORMANCE
IN EINEM DYNAMISCHEN MARKT

VERKAUFTE EINHEITEN

29.531

24,349 25922 I

Stiick

I 2020
W 2021
W 2022

UMSATZWACHSTUM

1.050

863
795 I

EUR Mio.

W 2020
W 2021
W 2022

DER MARKT FUR CARAVANS
UND REISEMOBILE ENT-
WICKELT SICH WEITERHIN
DYNAMISCH, ANGETRIEBEN
VON LANGFRISTIGEN
DEMOGRAFISCHEN UND
GESELLSCHAFTLICHEN
TRENDS. KNAUS TABBERT
KONNTE DIESES POTENZIAL
FUR SOLIDES UMSATZ-
WACHSTUM UND DEN AUS-
BAU IHRES MARKTANTEILS
NUTZEN.

In den vergangenen Jahren haben
mehrere Megatrends den européi-
schen Markt fir Wohnmobile und
Wohnwagen nachhaltig belebt.
Zuallererst ist hier die demografische
Entwicklung auf dem Kontinent zu
nennen. Denn Hauptzielgruppe fiir
den Kauf von Reisemobilen und
Caravans sind Menschen ab 45
Jahren - eine Bevdlkerungsgruppe,
die aufgrund der immer hoheren
Lebenserwartung langfristig
wachst. Hinzu kommt ein kultureller
Wandel: Altere Menschen sind heute
gesiinder und aktiver, und dies
fordert das Interesse an Caravaning
als attraktiver Urlaubsform. Aber
auch bei jiingeren Menschen festigt
sich — nicht zuletzt aufgrund der
Coronapandemie — das Bediirfnis
nach Ungebundenheit und Freiheit
im Urlaub, abseits von Massentou-
rismus und {berfiillten Hotelanlagen.

Diese Entwicklungen spiegeln sich
bereits deutlich in steigenden
Zulassungszahlen wider und
verweisen auf eine vielversprechende
Zukunft fiir die Branche. Lagen die
Neuzulassungen fiir Reisemobile und
Caravans in Europa nach der Jahr-
tausendwende noch bei rund 150.000

pro Jahr, ist dieser Wert vor allem
seit der Finanzkrise mittlerweile auf
gut 260.000 geklettert. Europaweit
hat sich die Zahl der jahrlich neu
zugelassenen Wohnmobile von
rund 50.000 im Jahr 2000 auf etwa
180.000 mehr als verdreifacht.

In diesem insgesamt hoch dynami-
schen Umfeld arbeitet Knaus Tabbert
intensiv an der Weiterentwicklung
ihres Angebots. Mit fiinf bekannten
Marken umfasst das Portfolio des
Unternehmens attraktive Angebote
flir nahezu alle Zielgruppen. Auch
hinsichtlich technologischer Entwick-
lungen - vor allem im Bereich
Nachhaltigkeit — positionierte sich
Knaus Tabbert an fiilhrender Stelle

im Markt. So ist der Konzern derzeit
einer von wenigen Anbietern in
Europa, die sich mit Leichtbau und
mit dem Thema Elektroantrieb bei
Wohnmobilen beschéftigen. Auch
dank dieser MalRnahmen konnte das
Unternehmen in den vergangenen
Jahren besonders stark performen.

Knaus Tabbert konnte die faktu-
rierten Einheiten in den letzten

rund zwdlf Monaten signifikant
steigern. Dies schlug sich auch
deutlich positiv auf die Umsatze
des Konzerns nieder. Die Griinde fir
diese Outperformance des Markts
lagen einerseits in den Lieferketten-
problemen der Jahre 2021 und
2022, die Knaus Tabbert durch eine
geschickte Portfolio- und Beschaf-
fungsstrategie besser bewdltigte
als ihre Mitbewerber. So erweiterte
Knaus Tabbert etwa den Lieferanten-
kreis fiir die benotigten Fahrgestelle
von einem Hauptlieferanten auf
nunmehr finf und konnte damit
Engpasse in diesem fiir die Branche

MEGATRENDS
BELEBEN DEN
MARKT

« Wachstum in der
Zielgruppe 45+

+ Gestindere und aktivere
Senioren

+ Steigender Wunsch
nach Unabhangigkeit
im Urlaub

« Zunehmendes
Bewusstsein fir
Nachhaltigkeit

essenziellen Bereich weitgehend
vermeiden. Andererseits zahlen die
Produkte des Konzerns aufgrund
ihrer Qualitat und Vielseitigkeit zu
den erfolgreichsten im europdischen
Markt.
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MARKTANTEILE BEI NEUZULASSUNGEN

Europa

11 %

12 %

7%

4

9%
%

v

B KNAUS [ WEINSBERG

Caravans

Deutschland
11 %

7%

18 %

10 %

9%
7%

Quelle: civid.de; Oktober 2023

Zu den bedeutendsten Umsatztragern des Konzerns gehéren die Marken KNAUS, TABBERT und WEINSBERG, die ihre Marktanteile in sémtlichen relevanten
Produktkategorien zuletzt signifikant erweitern konnten.
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RENT AND TRAVEL B verfiigbarkeit von RENT AND TRAVEL bisher
ALS APP Verfiigbarkeit von RENT AND TRAVEL ab 2024

Urlaub mit folgenden Funktionen
noch mobiler erleben:

+ Statusibersicht zur Buchung
+ Push-Meldungen

+ Online-Check-In

+ Verwaltung von Zahlungen

+ Einweisungsvideos

+ Checklisten

+ Stationsdetails

+ Mietangebote

+ Notfallhilfe

und vieles mehr ...

MIETE, DIE LUST

AUF MEHR MACHT

IM JAHR 2016 GRUNDETE
KNAUS TABBERT RENT AND
TRAVEL. HEUTE ZAHLT SIE
MIT IHREM ANGEBOT ZU
DEN GROSSTEN DIGITALEN
PLATTFORMEN FUR DIE
MIETE VON FREIZEITFAHR-
ZEUGEN IN DEUTSCHLAND.
NEBEN EINEM BREITEN
PORTFOLIO AN MIETFAHR-
ZEUGEN WIRKT RENT AND
TRAVEL INDIREKT AUCH
ALS WICHTIGES VERTRIEB-
STOOL FUR DIE PRODUKTE
VON KNAUS TABBERT.

Caravaning zahlt zu den beliebtesten
Urlaubsformen in Deutschland.

Laut einer aktuellen Studie von GfK
konnen sich 14,2 Millionen Deutsche
Uiber 18 Jahren vorstellen, in den
nachsten fiinf Jahren einen Carava-
ning-Urlaub anzutreten. Nicht jeder
von ihnen mdéchte dafir gleich ein
Wohnmobil oder einen Wohnwagen
kaufen, sondern entscheidet sich fir
eine Miete.

GRUNDLAGE FUR EINE
KAUFENTSCHEIDUNG

Und das ist durchaus verniinftig,
denn die Investition in einen
Wohnwagen oder ein Wohnmobil
will gut Giberlegt sein. Im Rahmen
eines Urlaubs in einem gemieteten
Fahrzeug konnen potenzielle Kaufer
eingehend testen, ob Camping

ihren personlichen Vorstellungen
entspricht und welche Art von
Fahrzeug in welcher GroRe und mit
welcher Ausstattung die richtige
Wahl ist. Rund 40 Prozent aller
Kaufer entscheiden sich daher im
Vorfeld eines Kaufs fiir die Miete
eines Wohnmobils oder Caravans.
Die Miete ermdglicht es dabei auch
juingeren Menschen, per Wohnmobil
oder Wohnwagen unterwegs zu sein.

Hé&ufig sind sie es, die in spateren
Jahren ein eigenes Fahrzeug
anschaffen.

EFFEKTIVES VERTRIEBSTOOL

Die Entwicklung einer Internetplatt-
form, auf der eine interessierte
Zielgruppe aus einem umfassenden
Angebot an Campingmobilen
unterschiedlicher Modelle wahlen
kann, war fiir Knaus Tabbert

daher eine wichtige strategische
Entscheidung. Aktuell kénnen auf
RENT AND TRAVEL an iiber 190
Stationen insgesamt mehr als 2.500
Mietfahrzeuge gebucht werden.
Dadurch kommen potenzielle
Kaufer bereits frihzeitig mit der
Markenvielfalt des Unternehmens

in Kontakt und kénnen diese in

der Praxis erproben — und sich im
Idealfall dafiir begeistern. RENT AND
TRAVEL bietet Urlaubern folglich
nicht nur die Moglichkeit eines
unvergesslichen Campingerleb-
nisses, sondern bedeutet oftmals
den ersten Schritt auf dem Weg zum
eigenen Wohnmobil und zu einer
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informierten Kaufentscheidung. Oft
ist die Miete eine Vorstufe auf dem
Weg zum Kauf. Denn wer einmal
Camping gemacht hat und auf den
Geschmack gekommen ist, wird
leicht zum ,Wiederholungstéter”.

ZUSATZANGEBOTE MIT
MEHRWERT

Als besonderes Angebot bietet RENT
AND TRAVEL dariiber hinaus eine
Smartphone-App, die das Reisen im
Wohnmobil oder Wohnwagen noch
komfortabler macht. Die App ist fiir
iPhone und Android erhéltlich und
liefert Services rund um Auswahl,
Buchung, Urlaubsvorbereitung und
Check-in. Sie erganzt die smartCl-
App von Knaus Tabbert, die neben
niitzlichen Tipps zur richtigen
Verwendung des Fahrzeugs und
seiner Ausstattung auch praktische
Routenvorschlédge, aktuelle Infor-
mationen zu Campingplatzen und
Events sowie Kontaktmdoglichkeiten
zu den Service-Teams von Knaus
Tabbert bietet.
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RELAUNCH 2023 Ein erster Expansionsschritt erfolgte Internationalisierungsstrategie

bereits am 1. Dezember 2023 nach mochte Knaus Tabbert die starke
Ende 2023 ging RENT AND TRAVEL Italien. 2024 kommen die Markte Position von RENT AND TRAVEL als
mit einer neuen Website live. Neben Osterreich, Schweiz, Schweden und Caravaning-Vermietplattform weiter
der Modernisierung des Designs Niederlande hinzu. Mit ihrer ausbauen.

wurde die Nutzererfahrung der
Plattform erheblich verbessert. So
wurden auf Basis der Erfahrungen
aus den vergangenen Jahren die T = i)
Fahrzeugsuche intuitiver gestaltet
und der Buchungsprozess verein-
facht. Die Website macht nun noch
mehr Lust auf einen Campingurlaub
und vermittelt zugleich einen
umfassenden Uberblick {iber das
Produktportfolio von Knaus Tabbert.

Damit aber nicht genug: In den Buchen Sie jetzt lhr Wunsfhfall?z_eu_g?

nachsten Monaten wird die Plattform T

Blog erweitert, in dem sich Mieter . =

schon vorab mit guten Ideen fir

einen traumhaften Campingurlaub in S, i — B it rperrainar e R P e gt

einem Fahrzeug von Knaus Tabbert
ausstatten konnen.

Hiufige Anfrapen unserer Kusden

EXPANSION IN EUROPA
- o %

[ -

Das Jahr 2024: StehT bei RENT AND Nach dem Relaunch von rentandtravel.de kommt die Mietplattform noch frischer und
TRAVEL ganz im Zeichen der Inter- nutzerfreundlicher daher.

nationalisierung.

Ubersichtlich, schnell, intuitiv:
Die Suche nach dem Traumfahrzeug war nie einfacher.

‘\ . e

Optimierter Buchungsprozess: in fiinf Schritten zu einem
unvergesslichen Campingurlaub
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KNAUS TABBERT RENTAL B
VERMIETKONZEPT AUF DREI SAULEN GROSS

IM URLAUB

DAS VERMIETKONZEPT VON KNAUS TABBERT BERUHT AUF DREI SAULEN,
DIE JEWEILS VERSCHIEDENE ZIELGRUPPEN ANSPRECHEN:

SAULE 1 SAULE 2 SAULE 3

KOMPAKT

IM ALLTAG.

DER NEUE WEINSBERG X-CURSION CUV. Der Erste, der alles kann.

Urlaub, Alltag und Fahrspap - all das vereint, in einer neuen revolutiondren

Fahrzeugklasse: Dem X-CURSION CUV. Mit kompakten Abmessungen und cleveren

Losungen beweist er wahre Campinggrope. Was bisher in der Bulli-Klasse als

unmoglich galt, ist jetzt geniale Realitdt: Bad, WC, Garage und beeindruckende  —

Stehhdhe in einem Fahrzeug, das im Alltag selbstverstandlich praktisch ist. V V l q :B =R5

Mehr Informationen: xcursion-cuv.com A
Dein Urlawd!

Abbildungen dhnlich.
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Caralife

PLATZWUNDER ZUM WOHLFUHLEN

Fiir die Entwicklung des Caral ife beschritt WEINSBERG
vollige neue Wege: Bei der Gestaltung des neuen‘Camper
Van lieR sich das Unternehmen von erfahrenen und
ambitionierten Bastlern und Camping-Enthusiasten

inspirieren. Social Media waren die wichtigsten Quellen
dabei. Das Ergebnis: ein Fahrzeug, das auf kleinstem
Raum Grofes in'Sachen Komfort, Effizienz und Gemiit-
lichkeit zu bieten hat.

WER SICH IN SOCIAL MEDIA
INSPIRATION UND PRAK-
TISCHE TIPPS FUR DEN
EIGENBAU SEINES CAMPER
VAN HOLEN MOCHTE, WIRD
UNTER DEM HASHTAG #VAN-
LIFE FUNDIG. IN UNZAHLIGEN
BEITRAGEN PRASENTIEREN
HEIMWERKER HIER IHRE
IDEEN FUR EINEN PERFEKT
MASSGESCHNEIDERTEN
CAMPER VAN. DIESEN FUN-
DUS AN KONZEPTEN UND
ANREGUNGEN KOMBINIERTE
WEINSBERG MIT DER LANG-
JAHRIGEN ERFAHRUNG IM
UNTERNEHMEN UND ENT-
WICKELTE AUF DIESER BASIS
DEN NEUEN CARALIFE.

Was bei der Recherche unter #vanlife
rasch auffallt: Viele Bastler gestalten
ihre Vans dhnlich — mit einer gemiit-
lichen Sitzecke, einer groRzligigen
Schlafmdglichkeit und einem eher
kleinen Badezimmer. Dies beschreibt
auch die Grundziige des Konzepts,
das hinter CaralLife steckt und das
WEINSBERG fiir das Modelljahr 2024
zu einer idealen Losung optimierte
und neu auf den Markt brachte.

KOMFORTABEL UND
SICHER REISEN

Die Basis des Vans bildet ein
Fiat Ducato mit einer
Gesamtmasse von 3,5
Tonnen, einer L&nge von
6,36 Metern und einer
AulRenhohe von 2,58
Metern. Innen betragt
die Stehhéhe damit
gro3ziigige 1,89 Meter.
Anders als bei vielen
anderen Camper Vans
oder Wohnmobilen, in
denen die Fahrerkabine
mittels drehbarer Sitze
in den Wohnraum inte-
griert werden kann, ist
im CaralLife die Fahrer-
kabine ganzlich vom

sich bewusst fiir diese Lésung
entschieden. Denn sie erhoht einer-
seits den Reisekomfort und schafft
im Cockpit Platz flr drei vollwertige
Sitzplatze. Andererseits ist das
Heizen und Kiihlen der Fahr- und
der Wohneinheit bei dieser Variante
deutlich einfacher und energieeffi-
zienter: Die Klimaautomatik sorgt
in der Fahrerkabine fiir schnelles
Kiihlen, die verbaute Truma-Diesel-
heizung fiir angenehme Warme im
Wohnraum.

VIEL PLATZ AUF
KLEINEM RAUM

Da die Fahrerkabine somit unver-
andert bleibt, sieht der CaraLife von
aulen zunachst wie ein gewdhn-
licher Kastenwagen aus. Nicht so
in seinem Inneren, in dem sich fir
den Nutzer ein wahres Platzwunder
erschlieBt. Im Eingangsbereich
befindet sich eine L-formige Pantry
mit einer Kochstelle, ausgestattet
mit zwei Flammen, sowie einer
grofziigigen Arbeitsflache. Die
Riickwand der Fahrerkabine fungiert
als praktische Kiichenwand, an

der auch ein Spiegelschrank sowie

i k1 3 e
Wohnraum getrennt. bl ctman

WEINSBERG hat ooy
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ein schwenkbarer TV-Screen Platz
finden. Direkt neben dem Eingang
zum Van befindet sich auRerdem

ein multifunktionaler Schrank, der
neben praktischem Stauraum auch
einen entnehmbaren Getrénketrager
sowie einen Auentisch enthalt, der
sich mit einem Handgriff ausklappen
lasst. Damit konnen Friihstiick,
Lunch und Dinner im Handumdrehen
auch vor dem Van genossen werden.
Ausgestattet ist die Kiiche zudem
mit einem 90-Liter-Kiihlschrank
inklusive Gefrierfach, auf den sowohl
von innen als auch von auRen zuge-
griffen werden kann.

Nicht nur die Kiiche, sondern die
gesamte Ausstattung des CaralLife
ist auf maximale Funktionalitat
ausgerichtet. So befindet sich tber
der Spiile — wie schon erwahnt — ein
Spiegelschrank mit viel Stauraum
fir Hygieneartikel und Co. Auf diese
Weise wird die Kiiche kurzerhand
zum Badezimmer fiir eine gepflegte
Morgen- und Abendtoilette. Damit
dabei auch unterwegs das Wasser
nicht knapp wird, verfiigt der Van
Uber einen Wassertank mit mehr als
100 Litern Fassungsvermaogen.

Bei der Konzeption des Caralife lie8 sich
WEINSBERG unter anderem von Ideen auf

Social Media inspirieren.
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SECRET SHOWER

Anders als bei vielen privat ausge-
bauten Vans gelang WEINSBERG bei
CaralLife die Integration eines einzig-
artigen Konzepts fiir eine komfor-
table Dusche: Die sogenannte Secret
Shower ist auf den ersten Blick nur
als unscheinbare Bodenklappe unter
dem Esstisch zu erkennen. Doch
unter der Klappe befinden sich neben
einer Duschwanne eine faltbare
Duschkabine sowie Armaturen, die
mihelos bis zur Fahrzeugdecke
hochgezogen und dort fixiert werden
konnen. Die blickdichte Kabine sorgt
dafir, dass kein Wasser nach aufien
und keine neugierigen Blicke nach
innen dringen. Ahnlich platzsparend
verstaut ist die geruchsdichte
Porta-Potti-Toilette des CaralLife:

Sie befindet sich unter einer der
beiden Sitzbanke und wird nur bei

Bedarf hervorgezogen. All das tragt
zu einem groRziigigen Wohngeftihl
im CaraLife bei, bei dem nicht auf
Komfort bei der Kérperhygiene
verzichtet werden muss.

GEMUTLICHE SITZGELEGEN-
HEITEN UND GROSSZUGIGE
LIEGEFLACHEN

Im Anschluss an die Kiiche befindet
sich eine Dinette in Face-to-Face-
Anordnung. Sie besteht aus zwei
Sitzbanken und einem Esstisch

und bietet ausreichend Platz fiir ein
gemiitliches Friihstiick, lange Spiele-
abende, Geselligkeit und vieles
mehr. Hohen Komfort bietet auch
das groRBe Querbett, das mit einem
optional erhéltlichen ausziehbaren
Lattenrost auf insgesamt 2 mal
2,10 Meter fiir bis zu drei Personen
erweitert werden kann. Wenn der

Die faltbare Secret Shower
kann im Handumdrehen aus
dem Boden des Camper Vans
hochgezogen werden.

Esstisch nicht gebraucht wird, wird
er ganzlich unter der Liegeflache
verstaut. Das erleichtert einerseits
das Aufstehen aus dem Bett und
ermoglicht es andererseits, die
Dinette schnell und unkompliziert
zu einer zusétzlichen Liegeflache
umzubauen.

KINO UNTER STERNEN

Das Bett kann dariber hinaus auch
als gemiitliches Sofa genutzt werden.
Je nachdem, welche Seite hoch-
geklappt wird, lasst es sich dabei in
zwei Blickrichtungen ausrichten. Egal,
ob man von der Couch aus lieber auf
den Smart TV oder durch die Heck-
scheibe in den Sonnenuntergang
blicken mochte — den personlichen
Vorlieben ist mit wenigen Hand-
griffen Genlige getan. Das TV-Gerat
lasst sich mithilfe einer flexiblen

Aufhdngung nach aulRen schwenken,
sodass es auch vor dem Van genutzt
werden kann — Kino unter Sternen ist
beim CaralLife also inklusive.

AUSREICHENDER STAURAUM

Wer viel Zeit auf Reisen verbringt,
bendtigt meist auch viel Gepack.
Auch dafiir ist beim CaralLife
vorgesorgt: Denn neben hohem
Wohnkomfort und gemiitlichem
Ambiente bietet er jede Menge
Stauraum fir Surfbretter, Fahrrader,
Tauchausriistung & Co. Das durch-
dachte Sofa-Design ermaoglicht dabei
jederzeit Zugriff auf die gerdumige
Heckgarage des Van.

CARALIFE
HIGHLIGHT

Praktische Querlatten in Holzopti
Inspiriert von echten Campingenthus
Kochplatte mit zwei Flammen
Beidseitig ausrichtbare Couc
Ausklappbarer AulRentisch
Individuelles Design 2

Secret Shower

XXL-Liegeflache

Kino unter Sternen

Gerdaumige Heckgarage

Zwei Beifahrersitze
90-Liter-Kiihlschrank

INDIVIDUELLES UND
HOCHWERTIGES DESIGN

Ein echtes Highlight ist das Design
des Caralife, das durch klare Linien
und dezente Farben bestimmt ist.
Die Polsterbeziige sind wahlweise
in den Farben Savannah Beige

oder Alaska Grey erhéltlich. Die
Wandverkleidung des Heckbereichs
ist in Filzoptik gehalten, wahrend
im vorderen Teil des Wohnraums
Holzoptik vorherrscht. Die an

den Wéanden und an der Decke
angebrachten Querlatten sehen
nicht nur gut aus, sondern lassen
sich auch mit praktischen Haken
und Halterungen ausstatten. Ein

>

umfangreiches Sortiment an
Zubehor ermdoglicht es den Nutzern
von Caralife, ihren Van individuell
zu gestalten — Bilder, Pflanzen und
vieles mehr konnen einfach an die
Wand gesteckt werden. Personliche
Vorlieben lassen sich beim CaralLife
indes auch beim Exterieur verwirk-
lichen. So kann der Kunde aus unter-
schiedlichen Stickersets wahlen, die
seinen Camper Van auch von auen
zum Hingucker machen. Damit wird
die Gestaltung des CaralLife ebenso
vielfaltig wie jener Kundenkreis,

an den sich WEINSBERG mit dem
Konzept von CaralLife richtet.
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. MORELO™
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MEHR:ALS JEDE ANDERE MARKE VON KNAUS
TABBERT STEHT MORELO FUR EINEN LEBENSSTIL, DER
ABENTEUERLUST MIT DEM BEDURFNIS NACH KOMFORT

' AUF HOCHSTEM LEVEL VERBINDET.
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GEGRUNDET 2010, BLICKT
DIE LUXUSMARKE HEUTE
AUF EINE EINZIGARTIGE ER-
FOLGSGESCHICHTE ZURUCK.
MIT KNOW-HOW, INNOVA-
TIONSGEIST UND LEIDEN-
SCHAFTLICHEM TEAMWORK
WIRD DIESE STORY AUCH IN
DEN KOMMENDEN JAHREN
FORTGESCHRIEBEN.

WILLKOMMEN DAHEIM - so
lautet der Slogan von MORELO.
Die Marke mochte damit nichts
weniger zum Ausdruck bringen als
den Anspruch, dass ihre Kunden
auch im Campingurlaub keinerlei
Abstriche bei Bequemlichkeit und
Luxus machen missen. Denn die
Losungen von MORELO lassen in
Fragen Ausstattung, Qualitat und
Wohnkomfort keine Wiinsche offen.
Inspirieren lasst sich das Innova-
tions- und Entwicklungsteam des
Unternehmens dabei nicht zuletzt
von seinen Kunden. Die Basis dafiir:
ein intensiver standiger Austausch
und die Bereitschaft, Wiinsche und
Anregungen erfahrener Camping-
enthusiasten bei der Weiter-
entwicklung der Fahrzeuge zu
beriicksichtigen.

Diese Form der Kundennéhe lebt
MORELO nicht zuletzt bei ihrem
jahrlichen Kundenevent MORELO
OPEN. Zuletzt fand die viertéagige
Veranstaltung im Mai 2023 statt.
Rund 900 Reisemobile von MORELO
fuhren am Standort des Unterneh-
mens im bayerischen Schliisselfeld
vor und stellten damit einmal mehr
unter Beweis, dass MORELO neben
Luxus auf Radern ein einzigartiges
Lebensgefiihl verkdrpert, um das
sich in den vergangenen Jahren eine
dynamische Community etabliert hat.
Neben einem attraktiven Rahmenpro-
gramm stand der direkte Austausch
zwischen Nutzern

und dem Team von

MORELO ganz oben ik

auf der Agenda der I'.1.'-:._r
MORELO OPEN 2023. [H]:
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- Uber Platzmangel kann
“man sich in einem
MORELO wabhrlich -

nicht beklagen. .

Auf technischer Ebene kombiniert
MORELO in ihren aktuell sieben
luxuriosen Baureihen Hightech, Funk-
tionalitdat und Design auf einzigartige
Weise. An seinem Fertigungsstandort
in Schliisselfeld beschaftigt das
Unternehmen rund 460 Mitarbeiter,
darunter Konstrukteure und Entwick-
lungsingenieure, Mechatroniker,
Folienspezialisten, Schreiner und
zahlreiche andere Fachleute. Rund
550 Fahrzeuge verlassen jedes

Jahr das 16.500 Quadratmeter
groRe Werk. Dass sich die Kunden
von MORELO trotz dieser beein-
druckenden Zahlen auf Individualitat
und Liebe zum Detail verlassen
konnen, liegt neben der langjah-
rigen Erfahrung und umfassenden
Expertise an der besonderen Leiden-
schaft des Teams von MORELO -
einer Leidenschaft, die zweifellos den
Markenkern und zentralen Erfolgs-
faktor ausmacht.

INNOVATIONSKRAFT, DIE IM
TREND LIEGT

Neben der hohen Qualitét ihrer
Reisemobile griindet der Erfolg von
MORELO auch auf einem Trend,

der sich seit einigen Jahren immer
mehr durchsetzt: Einst galt Camping
als Urlaubsform einer abenteuer-
lustigen Zielgruppe mit wenig

Anspruch an Komfort, geschweige
denn an Luxus. Nicht zuletzt seit
COVID-19 wéchst das Bediirfnis
vieler Menschen nach individuell
und vollig unabhangig gestalteten
Urlauben. Neben dem Abenteuer
riickt Komfort ins Zentrum eines
Campingurlaubs. Gemeinsam mit
neuen technischen Lésungen und
innovativen Konzepten halt MORELO
mit ihren Luxusreisemobilen genau
flir diesen Anspruch ein passendes
Angebot bereit.

Zwei zentrale Eigenschaften
zeichnen Fahrzeuge von MORELO in
diesem Zusammenhang besonders
aus: Das ware zum einen ihre
GroRe. Mit einer Mindestlédnge von
8,35 Metern bieten alle Modelle
ausreichend Platz fiir groRziigige
Ausstattung und komfortables
Reisen - fiir Paare ebenso wie

flir ganze Familien. Zum anderen
umfasst bereits die Standardausstat-
tung der Fahrzeuge alles das, was
anspruchsvolle Reisende auch in
einem gehobenen Hotel an Komfort
erwarten durften.

Diese Alleinstellungsmerkmale
fiihrten in den vergangenen Jahren
nicht nur zu hohen Verkaufszahlen.
Sie begeisterten Kunden von MORELO
auch auf einer personlichen Ebene.

+ABENTEUER
ERLEBEN,
LUXUS
GENIESSEN.”

Heute verfiigt das Unternehmen tber
eine beeindruckende Fangemeinde,
die sich mit konstruktivem Feedback
unmittelbar an der Weiterentwicklung
der Produkte des Unternehmens
beteiligt.

INNOVATION FUR EIN NEUES
LEBENSGEFUHL

Einen Entwicklungsschwerpunkt
setzt MORELO aktuell im Bereich
smarter Ausstattungskompo-
nenten. Hier diirfen Kunden in den
kommenden Jahren ebenso bahn-
brechende Innovationen erwarten
wie im Bereich Entertainment. Und
natiirlich nutzt das Unternehmen
- nicht zuletzt im Rahmen des
Vormarsches der E-Mobilitat - in
zunehmendem Mal die Moglich-
keiten der Leichtbautechnologie.
Hier zahlt MORELO schon heute zu
den Spitzenreitern der Branche.

REISEFIEBER IN DER
+DRITTEN LEBENSHALFTE"

Altere Menschen bilden die wich-
tigste Zielgruppe von MORELO

— eine Zielgruppe, die in den
kommenden Jahren noch wachsen
dirfte. Denn statistisch betrachtet
werden Menschen nicht nur immer
alter, sie bleiben meist auch langer

gesund und dementsprechend
aktiv. Viele Silver Ager wollen sich
in ihrer ,dritten Lebenshélfte” noch
den Wunsch erfiillen, die Welt aktiv
zu bereisen, der kalten Jahreszeit
zu entfliehen und zugleich ihren
verdienten Ruhestand in Komfort
und Gemdiitlichkeit zu genielRen.

Dementsprechend findet sich unter
den Kaufern von Reisemobilen

von MORELO ein hoher Anteil an
Rentnern. Fir MORELO halt die lang-
fristige demografische Entwicklung
in Europa daher grofRes Potenzial
bereit, das das Unternehmen auch
in Zukunft mit Innovationskraft und
kompromissloser Qualitét fiir seine
Weiterentwicklung nutzen wird.
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FERTIGUNGSSTANDORT SCHLUSSELFELD

Hightech-Fertigung fiir
High-End-Anspriiche

Gefertigt werden die Luxusreisemo-
bile von MORELO im bayerischen
Schiisselfeld. Der Standort umfasst
eine Produktionsflache von 16.500
Quadratmetern und beschftigt
rund 460 Mitarbeiter.

Jedes Jahr laufen ungefahr 550
Fahrzeuge vom Band. MORELO
vereint als Manufaktur dank
modernster Produktionsanlagen
Tradition und Moderne - Quality
made in Germany.
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MODELLPALETTE VON MORELO
LUXUS AUF RADERN

AKTUELL UMFASST DAS PORTFOLIO VON MORELO SIEBEN BAUREIHEN, DIE
SICH VOR ALLEM VON IHRER GROSSE HER UNTERSCHEIDEN. DAMIT MACHT
DAS UNTERNEHMEN ATTRAKTIVE ANGEBOTE FUR UNTERSCHIEDLICHE
ANFORDERUNGEN UND BUDGETS IM LUXUSSEGMENT. IN SACHEN AUSFUHRUNG
UND AUSSTATTUNGSQUALITAT LASST MORELO KEINE WUNSCHE OFFEN.

PALACE LINER

Einfach mehr zu bieten.
Seine komfortable GroRe, eine klare
Linienfihrung und sein markantes Design
machen den PALACE LINER zu einem
echten Hingucker. Doch er sieht nicht
nur erstklassig aus, sondern er fiihlt sich
auch mindestens genauso an. Ob beim
Fahren auf unwegsamem Geldnde oder
beim Entspannen im wohnlichen
Ambiente — Fahrer des PALACE
LINER sind immer First Class
unterwegs.

GRAND EMPIRE

Ein Fahrzeug, das keine Kompromisse kennt.
Der GRAND EMPIRE bildet die Spitze der Luxus-Reisemobile von
MORELO. Mit seiner unverkennbaren Designlinie zeigt er
im Interieur wie im Exterieur, was First-Class-Reisen
bedeutet: das vollendete Gefiihl von Freiheit

erleben und dabei auf nichts verzichten miissen.
In die Ferne schweifen und trotzdem daheim
aufwachen — kann es etwas Schoneres geben?

EMPIRE LINER

Exklusivitat, Stil,
Komfort.

Alles das kdnnen Nutzer
des EMPIRE LINER
erwarten. MORELO
mochte mit

diesem Modell

nicht nur

mit einem

der besten

First-Class-

Reisemobile
verwohnen,

sondern den

Nutzern des EMPIRE
LINER immer und {berall
das gute Gefiihl vermit-
teln, zu Hause zu sein.
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LOFT LINER

Einfach mehr von allem.
Als Einstiegsmodell in die
Liner-Klasse verspricht der
LOFT LINER auf einem IVECO
Eurocargo Chassis erstklassigen
Fahrkomfort und mit bis zu
280 PS Leistung genug Kraft-
reserven auch fiir anspruchs-
volle Reiserouten.
Der Weg ist das
Ziel — beim
MORELO
LOFT LINER
trifft dies auf
jeden Fall zu.

PALACE ALKOVEN

Weil wir auf unsere Kunden horen.
Mit dem PALACE ALKOVEN kam MORELO dem vielfachen
Wunsch ihrer Kunden nach einer Alkoven-Ausfiihrung
des PALACE nach. Das Modell auf einem IVECO
Daily 70 C 18 Chassis zeichnet sich nicht zuletzt
durch seine exzellente und fiir MORELO typische
Verarbeitung, perfekte Raumausnutzung sowie
zahlreiche technische Finessen aus.

PALACE ;‘i:-f-;».r,-:
ke

Elegant und unverkennbar.

Der MORELO PALACE faszi-

niert mit einem markanten

und dynamischen Design.

Seine klare Linienfiihrung

verleiht dem Fahrzeug

eine besonders

elegante Note, und die

optionale extrabreite

WideAxle sorgt fur

ein vollig neues Fahr-

gefiihl. Damit bereist

man im PALACE die

schonsten Orte dieser Welt

noch komfortabler.

LOFT

Mehr Platz, mehr Moglichkeiten.
Schon in seiner Grundausstattung zeigt sich der
MORELO LOFT ausgesprochen gro3ziigig: mehr
Zuladung dank tragféahigerem Chassis, durch-
zugsstarker 3-Liter-Motor, mehr Platz
im Wohnraum durch eine Fahrzeug-
breite von 2,40 Metern. Exzellente
Qualitat, erstklassiger Komfort
kombiniert mit einer kompakten
Erscheinung und flexibler
Mobilitat.
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In seinem KNAUS SKY [ 700 .
LEG erkundete Klaus-Peter
Hausberg im Friihjahr 2023 das
Kénigreich Ddnemark auf einer
ganz beso 3

WEGE ZUM GLUCK

UNTERWEGS AUF DER
MARGERITEN-ROUTE

KLAUS-PETER HAUSBERG
IST INITIATOR UND HERAUS-
GEBER DER WEBSITE
FERIENSTRASSEN.INFO. AUF
DIESEM PORTAL FINDEN
NUTZER VON REISEMOBILEN
UMFASSENDE INFORMATIO-
NEN UBER DIE SCHONSTEN
REGIONEN UND REISEZIELE
EUROPAS.

Seit 2018 durchkdmmt Hausberg im
Rahmen seiner GRAND TOUR den
Kontinent auf spannenden Themen-
und FerienstralBen. Zuletzt nahm er
sich in seinem KNAUS SKY | 700 LEG
die 3.500 Kilometer lange Marge-
riten-Route durch das malerische
Danemark vor.

Sie ist ohne Frage Danemarks
langste Sehenswiirdigkeit: Die
Margeriten-Route schléangelt sich
abseits der HauptstralRen quer
durch das Konigreich. An fast jeder
Kreuzung weist ein quadratisches
Schild mit einer Margerite auf
braunem Grund den Weg. Benannt
wurde die Route nach der Lieb-
lingsblume von Konigin Margrethe
Il. Von der Nordseekiste bis nach
Kopenhagen und von der deutsch-
danischen Grenze bis hoch nach
Hirtshals fiihrt sie zu mehr als 1.000
Attraktionen und passiert dabei
Schldsser, Herrenhofe, Aussichts-
punkte sowie Naturreservate, mittel-
alterliche Stadtchen, Freizeitzentren
und natdrlich auch Campingplatze.

KLAUS-PETER
HAUSBERG

Klaus-Peter Hausberg ist
Initiator und Geschaftsfiihrer
von FERIENSTRASSEN.INFO.

Die Website bietet Informa-
tionen tber 50 Themen- und

FerienstralRen, auf denen

Campingfreunde unter dem
Motto ,Slow Travel” Deutsch-
land und einige Teile Europas

auf den schonsten Routen
erleben kdnnen.
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,DIE FAHRT UBER
DIE MARGERITEN-
ROUTE LASST
ERAHNEN, WARUM
'DIE BEWOHNER
DANEMARKS ZU DEN
GLUCKLICHSTEN
MENSCHEN DER
ERDE ZAHLEN."

KLAUS-PETER HAUSBERG

¢

Argsund

Rundum wohlfiihlen:
Kleine Orte wie Argsund
bieten neben liebevoll
gestalteten Hausern,
Gassen und Pldtzchen
auch einzigartige
Spitzengastronomie.
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Kopenhagen

Hier kommt jeder Besucher auf seine
Rechnung: Kaum eine andere Stadt
Europas bietet mehr Vielfalt und
Abwechslung als das unvergleich-
liche Kopenhagen.

HYGGE: GEMUTLICHKEIT UND
LEBENSLUST

Die Fahrt |asst erahnen, warum die
Bewohner Danemarks zu den gliick-
lichsten Menschen der Erde zahlen:
Neben pittoresken Landschaften und
Stadtchen stoRt man hier tiberall
auf Gemiitlichkeit und Lebenslust,
die auf Danisch im Begriff Hygge
zusammengefasst werden. Diese
Lebenseinstellung manifestiert sich
unter anderem in der einzigartigen
Ess- und Genusskultur des Landes

— und zwar keineswegs nur im
Kopenhagener NOMA, das bereits
mehrfach als bestes Restaurant der
Welt ausgezeichnet wurde. Auch
viele kleine Orte kdnnen mit Spitzen-
gastronomie aufwarten, so etwa das
Hafenstadtchen Argsund, dessen
Badehotel ein unvergleichliches
Sechs-Gange-Gourmetdinner vom
Allerfeinsten serviert.

HEIMAT GROSSER MARCHEN
Einer der interessantesten Abschnitte

der Route fiihrt von Flensburg tiber
Kolding nach Kopenhagen. Eine

Station ist hier die Stadt Odense

auf der Insel Fiinen. Sie ist der
Geburtsort des beriihmtesten
Marchenautors der Welt, Hans
Christian Andersen. Im Sommer 2021
wurde dort ein neues H. C. Andersen
Museum er6ffnet, das allein schon
wegen seiner marchenhaften Archi-
tektur einen Besuch wert ist.

Die Insel Fiinen, auch der ,Griine
Garten des Konigreichs” genannt,
befindet sich mit ihren familien-
freundlichen Stranden mitten in der
Danischen Ostsee. Nicht weit von
der Hauptstadt Kopenhagen entfernt
liegt Roskilde mit der Grabstatte der
danischen Konige im Dom und dem
Wikingerschiffsmuseum.

TRADITION UND MODERNE

Ein weiteres Highlight der Tour

ist zweifellos Kopenhagen. Jedes
Viertel der Stadt hat seine beson-
deren Eigenheiten. Hier finden sich
Kopfstein-gepflasterte Gassen, bunte
Hauschen und einzigartige Schlosser
— aber auch moderne Architektur,
eindrucksvolle Hafen und hippe
EinkaufsstrafRen. Gliicklich machen
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Eine Margeritenbliite auf braunem Grund
als Wegweiser

die Moglichkeit zum Baden im Hafen,
kleine Gassen mit bunten Hauschen,
zahlreiche Kanéle, farbenfrohe
Fassaden, charmante Hausboote
und viele gemiitliche Cafés und
Gourmetrestaurants.

UNTERWEGS IN EINEM
KLASSIKER

Unterwegs war Klaus-Peter Hausberg
brigens in seinem SKY | 700 LEG,
der ihm auf seiner Reise durch
Danemark nicht nur als hyggelige
Wohnung, sondern auch als Biiro
diente. Platz ist in dem Klassiker aus
dem Hause KNAUS fir all das jeden-
falls ausreichend vorhanden.

gh—..d“- Iln
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Besonders sehenswert ist der Geburtsort von Hans Christian
Andersen, die Kleinstadt Odense auf der Insel Fiinen. Das neue
und wahrhaft méarchenhaft gestaltete H. C. Andersen Museum
zahlt zu den wichtigsten Sehenswiirdigkeiten der Region.
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FUNF IKONISCHE MARKEN

KNAUS TABBERT IST EINER DER
FUHRENDEN ANBIETER VON FREIZEIT-
FAHRZEUGEN.

Das Unternehmen entwickelt und produziert
hochwertige Reisemobile, Caravans und
Camper Vans. Dariiber hinaus bietet es seinen
Kunden zahlreiche Services rund um die
Nutzung ihrer Fahrzeuge sowie gelungene
Campingurlaube.

Die Produktpalette von Knaus Tabbert umfasst
die Marken KNAUS, TABBERT, WEINSBERG,
T@B und MORELO. Damit richtet sich das
Unternehmen an unterschiedliche Zielgruppen:
Vom Lifestylekunden bis hin zum Luxus-
urlauber — Knaus Tabbert halt fir jeden Ge-
schmack und jedes Budget attraktive Produkte
bereit. Zuletzt stellten die Marken KNAUS und
WEINSBERG eine vollig neue Fahrzeugklasse
vor: Caravaning Utility Vehicles (CUVs) sind
vollwertig ausgestattete Reisemobile mit

MARKEN & | eeicemabl o v
PRODUKTE aravans eisemonbile amper vans

KNAUS B)

TABBERT &/

WEINSBERS

MORELo

* Caravaning Utility Vehicle (CUV)

dulerst kompakten Abmessungen. Und schliellich lassen sich
auf dem von Knaus Tabbert entwickelten Online-Portal Rent
and Travel Freizeitfahrzeuge innerhalb eines Partnernetzwerks
nutzerfreundlich mieten.

Seit 1960 verwirklicht die Traditionsmarke KNAUS
die Urlaubstraume ihrer Kunden. Bei der Produktion
setzt das Unternehmen auf niederbayerische
Handwerkskunst, bei der Entwicklung auf hoch
moderne Konstruktions- und Fertigungstechniken.
Ein Beispiel dafiir ist die von KNAUS entwickelte
FibreFrame-Technologie. Dabei sorgt ein hochfester
Glasfaserrahmen fiir einen selbsttragenden Aufbau,
was auch bei kompromisslosem Ultraleichtbau
hohe Crashsicherheit gewahrleistet. Mit dieser
Technologie bestéatigte KNAUS in den vergangenen
Jahren einmal mehr ihren Anspruch als Innovations-
fuihrer der Branche. Als Vollsortimenter bietet

die Marke in allen Fahrzeugkategorien des
Mittelpreissegments Modelle, die sich durch
umfangreiche Ausstattung und hochsten
Wohnkomfort bei effektiver Raumnutzung
auszeichnen.

Nicht ohne Grund steht der Markenname TABBERT seit mehr
als 65 Jahren fiir ausgereifte Premium-Wohnwagen. Sechs
zentrale Kompetenzen pragen jede Idee und jeden Handgriff
im Unternehmen und flieBen in jedes Modell von TABBERT
mit ein: Design, Innovation, Klimatisierung, Langlebigkeit,
Sicherheit und Tradition. Einzigartige Losungen wie eine
umlaufende Ambient-Beleuchtung, der von TABBERT
entwickelte nutzerfreundliche und sichere Fensterriegel oder
die markentypische Komforttiir sorgen in den Wohnwagen
von TABBERT fiir Gemuitlichkeit und Wohlbefinden ganz wie
Zu Hause.

MORELO ist die Luxusmarke von Knaus Tabbert.
lhr Portfolio besteht aktuell aus Reisemobilen in

sieben unterschiedlichen GroRen und Ausfiihrungen.

Alle Modelle stehen fiir h6chsten Komfort und
Top-Ausfiihrungsqualitdt. MORELO richtet sich
an eine kaufkraftige Zielgruppe, fiir die Luxus und
Wohlfiihlen wie zu Hause im Mittelpunkt stehen.

Unter der Marke T@B
stellt Knaus Tabbert

einen kultigen Caravan im
Retrodesign her, der nicht
nur durch seine pragnante
Silhouette aufféllt. Denn
der modern ausgestattete
Wohnwagen bietet trotz
seiner kompakten Form ein
erstaunlich groRziigiges
Interieur mit vielen
intelligenten Details.

Authentisch, individuell
und voller Leidenschaft
— diese Attribute

bilden den Markenkern
von WEINSBERG.

Die Wohnwagen,
Reisemobile, Camper

Vans und CUVs des
Unternehmens zeichnen
sich durch eine perfekte
Kombination aus
héchster Qualitat und
einem attraktiven Preis-
Leistungs-Verhdltnis
aus. Davon lassen

sich anspruchsvolle
Campingliebhaber gerne
tberzeugen.
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NEUE WEGE IN

DER AUSBILDUNG

MASSGESCHNEIDERTES
AUSBILDUNGSKONZEPT FUR DIE
REISEMOBILBRANCHE

DER NEUE AUSBILDUNGS-
ZWEIG ,CARAVAN- UND
REISEMOBILTECHNIKER" IST
EINE ANTWORT AUF DEN
GESTIEGENEN BEDARF AN
QUALIFIZIERTEM PERSONAL IN
EINER BOOMENDEN BRANCHE.

Gemeinsam mit dem Caravaning
Industrie Verband entwickelten
Experten aus dem Knaus Tabbert
Konzern in den vergangenen
Jahren jene Anforderungen, die

von Absolventen des neuen Berufs
erflllt werden sollen: vielseitiges
Allround-Wissen und Expertise

in allen Bereichen rund um ein
Freizeitfahrzeug. Im September
2023 starteten die ersten Azubis bei
Knaus Tabbert mit ihrer Ausbildung.

Die Idee fir diesen
Ausbildungszweig entstand vor
rund fiinf Jahren. Angesichts

des allgemein herr-schenden
Fachkraftemangels und der
vielfaltigen Fahigkeiten, die fur
die Entwicklung und den Bau
hochwertiger Reisemobile und
Caravans notwendig sind, gewann
sie in jingster Zeit weiter an
Bedeutung. Bei der Umsetzung
des Projekts mussten zunachst
zahlreiche juristische und politische
Fragen geklart und die Inhalte des
Ausbildungszweigs in bestehende

Ausbildungsberufe integriert werden.

UMFASSENDE INHALTE

Die Ausbildungsinhalte fiir den
,Caravan- und Reisemobiltechniker”
umfassen die gesamte Entstehung
eines Freizeitfahrzeugs — von der
Karosserie iber das Chassis bis

hin zum Mdbelbau. Knaus Tabbert
mochte damit nicht nur die Qualitat
und Geschwindigkeit der Produktion
optimieren, sondern verspricht
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sich auch eine verbesserte
Zusammenarbeit zwischen den
verschiedenen Abteilungen im
Unternehmen.

VIELSEITIGE
KARRIERECHANCEN

Dariiber hinaus soll vom neuen
Ausbildungszweig auch der Handel
profitieren. Denn im personlichen
Gesprach mit dem Kunden

sind kompetente Beratung und
Detailwissen wichtige Verkaufs-
argumente. Eine qualitativ
hochwertige Ausbildung bildet
dafir zweifelsfrei eine solide
Grundlage. Die Kunden von Knaus
Tabbert werden somit nicht nur bei
fundierten Kaufentscheidungen
unterstitzt, sondern es er6ffnen
sich fir Absolventen der Ausbildung
auch vielseitige Karrierechancen im
Handel.

TALENTE GESUCHT!

Bereits im Oktober 2022 hatte die
Suche nach Kandidaten begonnen,
die zunachst bei Knaus Tabbert
den neuen Ausbildungsweg
beschreiten wollen. Den Start in
das erste Lehrjahr und damit den
Beginn dieses vielversprechenden
Projekts in der Praxis feierte das
Unternehmen im September 2023
beim Caravan Salon in Diisseldorf. In
den kommenden drei Jahren werden
die Auszubildenden verschiedene
Stationen im Werk in Jandelsbrunn
durchlaufen, und schon heute
sucht Knaus Tabbert nach weiteren
Talenten, die sich fiir einen Beruf in
einer zukunftsweisenden Branche
interessieren. Wer sich fiir Technik
und Handwerk begeistert und

eine Leidenschaft fiir Fahrzeuge
und Caravaning hat, ist herzlich
willkommen!

Bewerbungen fiir das
Lehrjahr 2024 an
karriere@knaustabbert.de
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MIT AMBITIONIERTEN
ZIELEN IN EINE
LEBENSWERTE ZUKUNFT

URLAUB IM REISEMOBIL,
CAMPER VAN ODER WOHN-
WAGEN IST UNTRENNBAR MIT
FREIZEITERLEBNISSEN IN DER
NATUR VERBUNDEN. NACH-
HALTIGES HANDELN UND DER
SCHUTZ UNSERER UMWELT
SIND FUR KNAUS TABBERT
DAHER VERPFLICHTUNG UND
SELBSTVERSTANDLICHKEIT
ZUGLEICH.

Sowohl in seinem Produktportfolio
als auch in der Unternehmensfiih-

rung hat sich der Konzern ambitio-
nierte Ziele gesetzt.

Mehr als 100 Mitarbeiter arbeiten
bei Knaus Tabbert im Bereich
Forschung und Entwicklung. Einen
besonderen Fokus legen die damit
befassten Teams darauf, Freizeit-
mobile immer leichter, leiser, sicherer
und umweltfreundlicher zu machen.
Bereits heute zahlen die Modelle des
Unternehmens zu den leichtesten
der Branche. Die Basis dafir: inno-
vative Leichtbaulésungen wie die
KNAUS-Fold-XPand-Heckkonstruk-
tion, das Dyonic Chassis oder die
vom Unternehmen selbst entwickelte
FibreFrame-Technologie. 2023 lief
mit dem KNAUS YASEO der erste
Wohnwagen vom Band, der eigens
flir die Nutzung mit elektrischen
Zugfahrzeugen entwickelt worden
war. Und schon 2021 hatte Knaus
Tabbert ihr Konzept fir ein vollelek-
trisches Reisemobil vorgestellt. Mit
dieser Schwerpunktsetzung mochte
das Unternehmen seine starke
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Marktposition auch fiir eine elektri-
sche Zukunft absichern.

DEUTLICHE REDUKTION VON
TREIBHAUSGASEMISSIONEN

Neben der nachhaltig ausgerichteten
Erweiterung des Produktportfolios
arbeitet Knaus Tabbert laufend an
der Reduktion von Treibhausgas-
emissionen entlang der gesamten
unternehmenseigenen Wertschop-
fungskette. Das Ziel: eine Reduktion
der eigenen Emissionen um 80
Prozent bis 2030 im Vergleich zum
Basisjahr 2021. Die immer weitrei-
chenderen gesetzlichen Vorschriften
fir nachhaltiges Wirtschaften sieht
Knaus Tabbert dabei als Chance:
Durch umweltfreundliche Produkte
und nachhaltige Unternehmens-
flihrung mochte sich der Konzern
gegeniber seinen Mitbewerbern
weiter abheben.

Auf diesem Weg setzt das Unter-
nehmen wirksame MalRhahmen rund
um die Themen Energieeffizienz

und die Nutzung von erneuerbaren
Energiequellen. Wichtiger Bestand-
teil der Nachhaltigkeitsstrategie

von Knaus Tabbert ist z. B. die

Technologiewechsel

VON FOSSIL ZU
REGENERATIV

90 % der Warme an den
Produktionsstandorten
aus regenerativen
Quellen und Halbierung
des CO2-Ausstoles der
Firmenflotte.

Energieeffizienz

emissionsfreie Eigenerzeugung von
Strom, Warme und Kalte. Im Friihjahr
2023 wurde am Standort von Knaus
Tabbert in Jandelsbrunn eine neue
Produktionshalle errichtet. Deren
Klimatisierung erfolgt iber Warme-
pumpen sowie eine Absorptions-
kéltemaschine, auf den Dachflachen
des Gebdudes wurde zudem eine
Photovoltaikanlage mit 750 Kilowatt
Spitzenleistung installiert — eine
der gré3ten derartigen Anlagen im
ostbayerischen Raum. Die neuen
Produktionsflachen kénnen durch
diese Mallnahmen zu 100 Prozent
mit erneuerbarer Energie versorgt
werden. Bis 2030 soll das gesamte
Werk Jandelsbrunn 90 Prozent der
benotigten Warme und 100 Prozent
des elektrischen Stroms aus regene-
rativen Quellen beziehen.

ATTRAKTIVE ARBEITSPLATZE

Zu einer nachhaltigen Unterneh-
mensfiihrung gehort es auch, attrak-
tive und verlassliche Arbeitsplatze
zu schaffen. Mitarbeiter von Knaus
Tabbert profitieren unter anderem
vom betrieblichen Gesundheitsma-
nagement des Unternehmens, und
die Knaus Tabbert Akademie stellt

Energieeinkauf

KONTINUIERLICHE 100 %
STEIGERUNG

Verringerung des Strom-
verbrauchs durch Ener-
gieeffizienzmaBnahmen
um jahrlich 2 %.

Bereits heute wird
an den deutschen

lich Griinstrom
bezogen.

GRUNSTROM

Hauptproduktions-
statten ausschlieR-

mit ihrem umfassenden Aus- und
Weiterbildungsangebot sicher, dass
sich Mitarbeiter im Verlauf ihrer
Karriere personlich und beruflich
dynamisch weiterentwickeln konnen.

Verantwortung Gbernimmt Knaus
Tabbert dariiber hinaus durch eine
bedachte Auswahl ihrer Zuliefer- und
Partnerunternehmen, von denen
ebenso eine nachhaltige Unterneh-
mensfiihrung eingefordert wird. Im
Gegenzug dazu profitiert der Konzern
von verlasslichen Geschaftsbe-
ziehungen und langfristig stabilen
Lieferketten.

KLARE VORTEILE FUR
KUNDEN

Von all dem profitieren in letzter
Konsequenz Handler und Endkunden
von Knaus Tabbert gleichermalien.
Sie kénnen sich einerseits auf

das Know-how im Unternehmen
sowie auf die Qualitat der Produkte
verlassen. Auf der anderen Seite
lasst sich ein Campingurlaub noch
besser genielRen, wenn man sicher
sein kann, dass sein Fahrzeug oder
Wohnwagen umweltfreundlich
erzeugt wurde.

CO:

Energieerzeugung

STROM AUS
EIGENPRODUKTION

Deckung von 10 %
des Strombedarfs aus
eigener Erzeugung.
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DEUTLICHE

ERGEBNISSTEIGERUNG
BEI HOHER NACHFRAGE

VERKAUFTE EINHEITEN

29.531

24.349 25922
W 2020
W 2021
2022

in Stiick
UMSATZWACHSTUM

1.050
863
795
W 2020
W 2021
2022
in EUR Mio.

BEGUNSTIGT DURCH DIE NACH
WIE VOR SOLIDE NACHFRAGE
NACH FREIZEITFAHRZEUGEN
VERZEICHNETE DER KNAUS
TABBERT KONZERN AUCH IN
DEN ERSTEN DREI QUARTALEN
DES JAHRES 2023 EINE SEHR
DYNAMISCHE ENTWICKLUNG.

ANHALTEND HOHER
AUFTRAGSBESTAND

Die Nachfrage nach Freizeitfahr-
zeugen von Knaus Tabbert bleibt auch
zum Ende des dritten Quartals 2023
auf hohem Niveau. Der Konzern weist
zum Bilanzstichtag 30. September
2023 einen Auftragsbestand von

rund EUR 1,2 Mrd. auf. Dieser Wert
entspricht 24.546 Einheiten. Der Anteil
an Reisemobilen (Wohnmobile und
Camper Vans) am Auftragsbestand
hat gegeniliber dem Vorjahresquartal
von 54 % auf 57 % zugelegt.

ABSATZ ERNEUT GESTEIGERT

Die insgesamt verkauften Einheiten
erhohten sich in den ersten neun
Monaten 2023 um 2.891 Einheiten
oder 14,0 % gegeniiber dem
vergleichbaren Vorjahreszeitraum.
Der Absatz des dritten Quartals

ist dabei saisonal gepragt von drei
Wochen Betriebsferien an allen
Standorten sowie dem Anlauf von
neuen Modellen.

STARKE
UMSATZENTWICKLUNG

Knaus Tabbert verzeichnete in den
ersten neun Monaten 2023 eine
anhaltend starke Umsatzentwicklung
auf EUR 1.073,5 Mio. Das entspricht
einem Anstieg von 54,7 % gegeniiber
der Vergleichsperiode des Vorjahres.

Das starke Umsatzwachstum ist
auf die Mehrmarkenstrategie bei
Fahrgestellen zuriickzufiihren. Die
deutlich verbesserte Verfiligbarkeit
von Fahrgestellen und Kastenwagen
resultierte auch in einer deutlichen
Veranderung des Produktmixes hin
zu héherpreisigen Wohnmobilen und
Camper Vans. Der deutlich héhere
Anteil an Wohnmobilen und Camper
Vans von 58 % (Vorjahr: 34 %) in
Verbindung mit der hoheren Absatz-
menge fiihrte in den ersten neun
Monaten zu dem starken Umsatz-
wachstum. Inflationsbedingte
Preiserhdhungen unterstitzen das
Wachstum zusatzlich.

Knaus Tabbert produziert seit Mitte
letzten Jahres Wohnmobile und
Camper Vans nicht mehr nur auf
einem Chassis (Stellantis), sondern
auf flinf unterschiedlichen Fahr-
gestellen (Stellantis, MAN, VW Nutz-
fahrzeuge, Mercedes und Ford).

Der Konzernumsatz resultierte
hauptséchlich aus dem Verkauf
von Freizeitfahrzeugen. Auf

das Premiumsegment entfielen
EUR 947,4 Mio. des Konzernum-
satzes (Vorjahr: EUR 603,1 Mio.).
Weitere EUR 126,1 Mio. (Vorjahr:
EUR 90,8 Mio.) sind dem Luxus-
segment zuzuordnen. Der Bereich
Aftersales, welcher im Wesentlichen
das Ersatzteilgeschéaft umfasst,
tragt mit EUR 18,1 Mio. (Vorjahr:
EUR 22,5 Mio.) zum Umsatz bei.

DEUTLICHE ERGEBNIS-
STEIGERUNG TROTZ
HOHEREN MATERIAL- UND
PERSONALAUFWANDS

Einhergehend mit dem hohen
Auftragsbestand und der anhaltend
hohen Nachfrage nach Freizeit-
fahrzeugen von Knaus Tabbert
kam es zu einem kontinuierlichen

AUFTRAGSBESTAND

30.09. | 30.09. | Verdnderung
2022 2023 in %

Anzahl Einheiten 38.133 24.546

Auftragsbestand in
EUR Mio. 1.581 1.177

MITARBEITER

= 30.09. | 30.09. | Veranderung
nach Kapfen 2022 | 2023 in %
9,1

Mitarbeiter 3.850 4.201
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TROTZ GESTIEGENER
MATERIAL- UND PERSONAL-
KOSTEN KONNTE DAS ERGEBNIS
AUF BASIS EINES DEUTLICH
HOHEREN UMSATZES GEGEN-
UBER DEM VORJAHR MASSIV
GESTEIGERT WERDEN.

Aufbau der Personalkapazitaten
um 351 Mitarbeiter gegeniiber

der Vorjahresperiode 2022 auf
aktuell 4.201 Beschéftigte. Davon
sind rund 26 % oder 1.115 Leih-
arbeitskrafte (Vorjahr: 22,2 % oder
853 Mitarbeiter). Ungeachtet der
Aufwandserhdhungen entwickelte
sich das bereinigte EBITDA der
ersten neun Monate 2023 mit einer
Steigerung von 187,8 % auf EUR 88,6
Mio. liberproportional zum Umsatz-
wachstum (Vorjahr: EUR 30,8 Mio.).
Die bereinigte EBITDA-Marge lag
dadurch mit 8,3 % um 3,8 Prozent-
punkte tber dem Vorjahreswert von
4,5 %.

SOLIDE FINANZ- UND
VERMOGENSLAGE

Die Bilanzsumme der Knaus Tabbert
Gruppe erhohte sich von EUR 557,4
Mio. zum 31. Dezember 2022 um EUR
120,8 Mio. auf EUR 678,2 Mio. zum
30. September 2023. Grélte Verdande-
rung waren wie schon in den Vorpe-
rioden der Anstieg im Sachanlage-
vermogen. Dieser resultiert weiterhin
aus dem Investitionsprogramm

zur Steigerung der Kapazitaten. Im
Wesentlichen handelt es sich hierbei
um die zweite Produktionslinie am
Standort Schlusselfeld (Luxusseg-
ment, MORELO) sowie die neue
Aufbaufertigung in Jandelsbrunn.

ERTRAGSENTWICKLUNG

bereinigt in %

: ; Q1-3 | Q1-3 | Verénderung

-35,6 Umsatz 6939 1.073,5 54,7
_ davon

256 Premiumsegment 603,17 947,4 57,1

davon Luxussegment 90,8 126,1 38,9

EBIT 30,8 88,6 187,8

EBITDA bereinigt 31,1 88,6 184,7

EBITDA-Marge 45 83 _
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KNAUS TABBERT AKTIE
DEUTLICHE KURSSTEIGERUNG

Auf dem Kapitalmarkttag erlauterte DIVIDENDENPOLITIK
das Management auch die Hinter-
griinde der Unternehmensstrategie
unter dem Slogan ,ONE STEP und plant weiterhin mit einer
AHEAD" und damit verbunden die Ausschittung von rund 50 % des
Bedeutung der Zukunftsthemen Nach- ~ Konzern-Jahresiiberschusses (nach
haltigkeit und Elektromobilitat fiir das IFRS) als Dividendenzahlung.

Unternehmen.

In der Hauptversammlung am

26. Mai 2023 wurde beschlossen,
aus dem Bilanzgewinn der Knaus
Tabbert AG fir das Geschafts-

jahr 2022 eine Dividende von

EUR 1,50 pro Aktie (2021: EUR 1,50)
auszuschitten.

Knaus Tabbert setzt auf Kontinuitat

Mehr Information: www.knaustabbert.de/investor-relations/capital-markets-day/

Die kurzfristigen Vermdgensgegen-
stande waren im Wesentlichen durch
einen hoheren Bestand an Chassis
und dem Bestandsaufbau bei fertigen
Fahrzeugen gekennzeichnet. Eine
Optimierung der Prozesse im Bereich
Einkauf und Produktionsplanung soll
zeitnah zu einer geringeren Kapitalbin-
dung bei Lagerbestanden fiihren.

Der zum 30. September 2023
verzeichnete Anstieg des Eigen-
kapitals um EUR 29,8 Mio. auf

EUR 176,8 Mio. resultiert aus der
nachhaltig positiven Ergebnis-
entwicklung von Knaus Tabbert.
Insgesamt reduzierte sich die
Eigenkapitalquote im Vergleich zum
Bilanzstichtag 31. Dezember 2022

CASHFLOW

Cashflow aus
der laufenden =552
Geschaftstatigkeit

. . Q1-3 Q1-3 | Verénderung
11,8

Cashflow aus der _ _
Investitionstéatigkeit 522 351

Free Cashflow -874 -23,3

aufgrund des deutlichen Anstiegs
der Bilanzsumme geringfiigig um 0,3
Prozentpunkte auf 26,1 %.

Aus der laufenden Geschéfts-
tatigkeit erwirtschaftete Knaus
Tabbert in den ersten neun Monaten
2023 einen operativen Cashflow in
Hohe von EUR 11,8 Mio. (Vorjahr:
EUR -35,2 Mio.). Der Cashflow aus
der Investitionstéatigkeit belduft

sich in den ersten neun Monaten
2023 auf EUR -35,1 Mio. (Vorjahr:
EUR -52,2 Mio.). Auszahlungen
betreffen die Investitionen in die
Fertigstellung der neuen Aufbau-
fertigung am Standort Jandelsbrunn
(DE) sowie die Kapazitatserweite-
rungen in Schliisselfeld (DE).

BILANZ

CAPITAL MARKETS DAY 2023

Knaus Tabbert hat am 14. und 15.
Juni 2023 auf ihrem Kapitalmarkttag
fur Investoren und Analysten (,Capital
Markets Day"“) die Unternehmens-
strategie und erstmals auch Kenn-
zahlen zur aktuellen Planung fir

den Zeitraum 2023-2027 bekannt-
gegeben. Danach strebt das Manage-
ment fiir die Jahre 2023-2027 ein
durchschnittliches jahrliches Umsatz-
wachstum (CAGR) von 16 % bis 18 %
an und steuert fur den Umsatz auf die
2-Milliarden-Euro-Marke gegen Ende
der Planjahre hin. Auch die EBITDA-
Marge beabsichtigt das Unternehmen
durch Skaleneffekte mittelfristig tiber
die 10%-Marke zu heben.

. . Q1-3 Q1-3 | Verénderung
in EUR Mio. dvzz 2023
26,9

Bilanzsumme 534,6 678,2

Eigenkapital 123,9 176,8 42,7
328 Eigenkapitalquote in % 23,2 26,1

Jelle S 2016 2435 20,8

734 verbindlichkeiten

AKTIENKENNZAHLEN GEM.
XETRA HANDELSSYSTEM

: Q1-3 | Q1-3

Schlusskurs

der Periode 25,40 5210
Hochster Kurs 57,10 62,50
Niedrigster Kurs 25,30 33,20
Kursentwicklung -54,1 91,6

der Periode in %

Marktkapitalisierung
in EUR Mio. e

BASISINFORMATIONEN ZUR AKTIE

DER KNAUS TABBERT AG

ISIN

WKN

Tickerkirzel

Borsenplatz
Marktsegment

Gattung

Gesamtanzahl der Aktien
Erster Handelstag

Ausgabepreis je Aktie

Streubesitz

DEOOOA2YN504

A2Y N50

KTA

Frankfurter Wertpapierborse
Regulierter Markt (Prime Standard)
Nennwertlose Inhaberaktien
10.377.259

23. September 2020

EUR 58,00

34%
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KnausTabbert

Wir bewegen

Knaus Tabbert AG
Helmut-Knaus-Stralle 1
94118 Jandelsbrunn
Deutschland

Telefon: +49 (0)8583 / 21-1
Fax: +49 (0)8583 / 21-380
E-Mail: ir@knaustabbert.de
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RENT &=
TABBERT AND TRAVEL
‘
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